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Zuccherificio
Eridania entra
nel settore
dell'alcol etilico

‰‰ Eridania, leader della produzione di zuccheri e dolcificanti
in Italia, sbarca nel settore dell'alcol etilico, ottenuto dalla
fermentazione di barbabietola da zucchero e cereali. Da que-
sto mese Eridania diventa rappresentante esclusivo in Italia di
CristalCo, uno dei maggiori produttori di alcol in Europa, con
una produzione di più di 6 milioni di ettolitri all’anno.

1 mld
MERCATO IMMOBILIARE
NEL PRIMO TRIMESTRE

Il volume degli investimenti immobiliari in Italia nel primo
trimestre 2023 ammonta a circa 1 miliardo di euro. Un'analisi di
Dils evidenzia che il risultato evidenzia una «minore attività di
investimento nel comparto immobiliare commerciale rispetto ai
trimestri precedenti, sintomo delle mutate condizioni del
mercato internazionale dei capitali scaturite dal rialzo dei tassi».

‰‰ In Emilia-Romagna i
consumi di beni durevoli so-
no calati del 2,7% nel 2022:
un valore in linea con la me-
dia nazionale ma comunque
più roseo delle altre regioni
del Nord-Est (-3,4%). Rallen-
tamento anche a Parma (-
2,6%). La provincia risulta
comunque fra le prime 20 in
Italia per spesa media in be-
ni durevoli: 3.090 euro a fa-
miglia (-1,8%). I dati emer-
gono dall'analisi dell’Osser-
vatorio dei Consumi Findo-
mestic, realizzato in collabo-
razione con Prometeia.

I consumi di beni durevoli
in Emilia-Romagna nel 2022
si sono attestati a 6 miliardi e
168 milioni di euro in totale,
facendone la terza regione
italiana con la spesa com-
plessiva più alta. In regione
sono stati spesi 210 milioni
di euro in meno rispetto al
2021 per acquistare automo-
bili nuove (-10,1%) e usate (-
3,5%), con un calo generaliz-
zato dei consumi di beni du-
revoli (-2,7%). Anche il red-
dito medio degli emiliano-
romagnoli è il terzo più alto
d’Italia, dopo Trentino-Alto
Adige e Lombardia, con
25.413 euro per abitante
(+6,6% nell'ultimo anno).

A livello provinciale la spe-
sa complessiva per i durevoli

è stata eterogenea, con cali
che spaziano dal -1,8% di
Bologna (sesta in Italia) al -
4,7% di Ferrara.

Per quanto riguarda Par-
ma, l’Osservatorio Findome-
stic evidenzia come a Parma
siano stati spesi in totale 638
milioni di euro in durevoli (-
2,6% sul 2021). Spese soprat-
tutto per l’acquisto di auto
usate (178 milioni di euro, -
2,3%), nuove (141 milioni, -
10%) e mobili, segmento che
arriva a 153 milioni di euro
grazie a un incremento della
spesa del 5,5%. A Parma il
2022 si è chiuso in negativo
invece per i motoveicoli (-
1,3% a 16 milioni di euro) co-
sì come, fra i beni per la casa,
per l’elettronica di consumo

(19 milioni, -18,5%) e l’infor-
mation technology (23 mi-
lioni, -10,6%). Per smartpho-
ne e prodotti legati alla tele-
fonia la spesa complessiva è
invece cresciuta del 4% a 53
milioni di euro.

Claudio Bardazzi, respon-
sabile dell’Osservatorio Fin-
domestic, osserva che sulla
flessione dei consumi in
Emilia-Romagna incide Ad
incidere non è stata solo la
dinamica negativa dei mer-
cati auto ma anche il calo a
doppia cifra della spesa per
elettronica di consumo (-
18%, 200 milioni di euro) e IT
(-11,1%, 230 milioni), com-
parti che hanno registrato
performance peggiori ri-
spetto alla media nazionale.

‰‰ Mora Pubblicità compie 40 anni, con un
approccio alla comunicazione sempre più
innovativo. «Crediamo che gli “oggetti” pro-
mozionali, gli strumenti di comunicazione
che vanno dai gadget alle brochure, dai so-
cial al merchandising ai loghi, più che un
mero impatto ottico, debbano contemplare
una “visione tattile”, ovvero trasmettere una
molteplicità di esperienze e rimandi - spiega
Germano Mora, titolare dell’agenzia insieme
alla moglie Antonella Giacalone -. L’impo-
stazione aptica consente di percepire l’og-
getto, il mezzo mediatico, come processo
che si basa su un modello di conoscenza re-
lazionale: un’esperienza viva e olistica, non
da spettatori, ma da co-attori».

Ad esempio, per la
ricorrenza, è stato
ideato il claim «XL»,
che da un lato ri-
chiama la grandezza
Extra Large, anche
temporale dell’a-
zienda, dall’altro si
riferisce al numero
romano corrispon-
dente. Lettere che si
fanno spazio su uno
sfondo fatto di insie-
mi, banchi di pesci,
stormi di uccelli, cu-
muli di foglie, a rap-

presentare quarant’anni di incontri idee e vi-
sioni. Tanti stimoli che nascono separati ma si
muovono insieme come una sola entità. Il
supporto? Un bicchiere in plastica riciclata e
riutilizzabile, con impressi, oltretutto i valori
aziendali. Perché l’altro must dell’agenzia è
proporre il più possibile soluzioni ecososteni-
bili, sia come campagne che come «prodotti
comunicanti» aptici, «come ad esempio gad-
get ricavati da plastiche raccolte negli oceani o
ancora, l’utilizzo di carta fatta con materia pri-
ma recuperata e riciclata», racconta Mora.

Fondata nei primi anni Ottanta, grazie al
padre Augusto, nel corso dei decenni l’azien-
da si è specializzata sempre più in comuni-
cazione promozionale, spaziando su diversi
settori, con un focus sullo sport, soprattutto
nel nord Italia, e sull’alimentare, per la na-
turale vocazione territoriale di appartenen-
za. «La creatività è di certo un aspetto fonda-
mentale per il nostro campo, ma non basta.
Deve essere supportata da formazione e ag-
giornamenti continui, dalla capacità di leg-
gere la società e soprattutto dall’ascolto. Ov-
vero, essere dei visual coach: aiutare i clienti
a identificare tutte le componenti valoriali,
per un messaggio che racconti davvero l’ani-
ma di un’azienda attraverso un prodotto».

Antonella Del Gesso
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-10%
Auto nuove
in regione
In Emilia-
Romagna gli
acquisti di
auto nuove
sono calate
del 10,1%;
auto usate
-3,5%. Il da-
to incide sul
totale regio-
nale degli
acquisti di
beni durevoli
(-2,7%.

+6,6%
Stipendi
Gli stipendi
medi in re-
gione sono
cresciuti del
6,6% nell'ul-
timo anno.

Findomestic Auto, mobili, elettronica: 3.090 euro a famiglia (-1,8%)

Beni durevoli, rallentano
i consumi a Parma nel 2022

Analisi
Dati dell’Os-
servatorio
dei Consumi
Findomestic,
re a l i z z a t o
assieme a
P ro m e t e i a .

Parma
Mora Pubblicità celebra
i suoi primi quarant'anni
fra comunicazione green
e un approccio «tattile»

Azienda
Germano
Mora e la
moglie
Antonella
Giacalone
sono i titolari
dell’agenzia.
Per la
r i c o r re n z a
hanno ideato
il logo «XL».

Confindustria
Il vicepresidente
Marenghi alla Davines
‰‰Alberto Marenghi, vicepresidente di Confindustria
(Organizzazione, sviluppo e marketing), ha visitato la
Davines: «Ho iniziato una serie di tappe di ascolto sui
territori». Da qui la scelta di Davines, «un'eccellenza
non solo per Parma, tra le prime a diventare B Corp»
(ha partecipato anche Benedetta Boni di Cosmetica
Italia). Il presidente dell'azienda Davide Bollati ha
parlato del progetto di Agricoltura organica rigenera-
tiva. Gabriele Buia, presidente Upi, ringrazia Maren-
ghi per la sua tappa a Parma, che è «un fiore all'oc-
chiello del nostro sistema industriale». Si è unito in un
secondo momento Giovanni Baroni, vicepresidente
di Confindustria e presidente Piccola Industria.


