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Ue L'Italia
fa le barricate
contro
il Nutriscore

pROMA L’Italia ha bloccato il
documento di conclusioni del
Consiglio Agricoltura Ue che
avrebbe accelerato l’ad oz io n e
di un sistema di etichettatura
a colori sul modello del Nu-
triscore francese, che dan-
neggia le produzioni made in
Italy e non informa corretta-
mente i consumatori. La mi-
nistra delle Politiche Agricole
Teresa Bellanova si è opposta,
insieme ai colleghi di Repub-
blica Ceca e Grecia, con il so-
stegno di altri Paesi.
«È un passo importante per
fermare l’attacco al prodotti
alimentari nazionali con il ri-
schio del via libera nell’Unio -
ne Europea all’etichetta nu-
trizionale a colori che boccia
ingiustamente quasi l’85% in
valore del made in Italy a de-
nominazione di origine
(Dop/Igp) che la stessa Ue do-
vrebbe invece tutelare e va-
lorizzare soprattutto nel tem-
po del Covid», commenta il
presidente Coldiretti, Ettore
Pra n d i n i .
«Ringraziamo il governo e in
particolare la ministra Bella-
nova per la fermezza e la coe-
renza dimostrate in questo
contesto, a difesa dei produt-
tori, dei consumatori e degli
agricoltori italiani, contro un
sistema che penalizza le no-
stre produzioni d’eccellenza e
i principali caposaldi della
dieta mediterranea» dice il
presidente di Federalimenta-
re Ivano Vacondio.
«Non possiamo accettare un
sistema europeo di etichetta-
tura alimentare che identifica
come pericolosi per i consu-
matori i prodotti che sono alla
base della Dieta Mediterra-
nea» dice il presidente della
Confagricoltura, Massimilia-
no Giansanti. L’intervento del-
la ministra, sostenuta da altri
tre Stati membri, ha diminuito
la portata dell’azione della pre-
sidenza tedesca che sperava in
un voto all’unanimità. «Il no-
stro impegno non finisce qui e,
siamo certi, neanche per il go-
verno e la ministra Bellanova,
che ringraziamo per la sua bat-
ta g l i a » .

Parmigiano Per la crescita
26 milioni di investimenti

ECONOMIA
e co n o m i a @ ga z ze t t a d i pa r m a . i t

Innovazione Banca Generali entra
nel capitale della fintech Conio
L'ad Mossa: «Partnership industriale,
un arricchimento dei servizi offerti ai clienti»

PER ACQUISIRE ALCUNI ASSET

Ovs, offerta per Stefanel
pOvs ha presentato «un’offerta vincolante volta all’acquisi -
zione di alcuni asset» di Stefanel, attualmente in amministra-
zione straordinaria, «tra cui in particolare il brand storico del-
l’azienda». «In considerazione dell’entità di tale offerta, i mezzi
finanziari necessari risultano essere ampiamente nelle dispo-
nibilità correnti del gruppo», si legge in una nota di Ovs, la cui
assemblea ha approvato un aumento di capitale da 80 milioni.

pBanca Generali entra nel
capitale della fintech Conio,
attiva nei servizi di cripto-va-
lute. È un’operazione strate-
gica in uno degli ambiti tra-
sformativi per il settore finan-
ziario nel medio periodo. Nel-
la partnership rientra un ac-
cordo commerciale di distri-
buzione per avviare l’o f fe rta
dei servizi di Conio ai clienti
di Banca Generali nel 2021.

Il Consorzio ha approvato il bilancio
preventivo 2021. I ricavi attesi si attestano
a 51,8 milioni contro i 38,4 del 2019
Quest'anno la produzione è salita del 5%

MEDIASET
ISTRUTTORIA AGCOM
SU VIVENDI

pL’Agcom apre un’istrutto -
ria sulla posizione di Vivendi
(e Sky) in Italia dando im-
mediata applicazione alla
norma «salva-Mediaset» in-
trodotta dal governo Conte.

Banca Generali ha partecipa-
to quale main investor ad
u n’operazione di aumento di
capitale di Conio deliberata
per complessivi 14 milioni di
dollari. «Un arricchimento
dei servizi offerti ai clienti,
ma anche e soprattutto un
partner attento all’innovazio -
ne. In questo modo possiamo
continuare a sviluppare la no-
stra piattaforma aperta sfrut-

FTSE-MIB
+0,81%

21.935

EURO
DOLLARO
i1.2151

PETROLIO
i47.62

dollari
al barile

SPREAD
BTP ITALIA/BUND

10 ANNI

t113
punti base

CHI SALE
DEPOSITI
BANCARI

Continua la
crescita dei

depositi
bancari. Lo
rivela l’Abi.

A novembre
+8,3%

CHI SCENDE
MACCHINE PER

CERAMICA
Per il comparto
delle macchine
per la ceramica
fatturato di un
miliardo 470

milioni di euro,
-15% sul 2019

1,2 milioni
Famiglie con
reddito di
cittadinanza
Sono oltre 1,2 milioni le
famiglie italiane che a no-
vembre hanno ricevuto il
reddito di cittadinanza, in
crescita rispetto a ottobre
grazie alle riattivazioni dei
nuclei che avevano termi-
nato il primo ciclo di RdC
a settembre. Sono coin-
volte - spiega l’Inps nel suo
Osservatorio su Reddito e
Pensione di cittadinanza -
quasi 2,8 milioni di per-
sone per un importo me-
dio di 524 euro a famiglia.
La prestazione contro la
povertà è erogata soprat-
tutto a famiglie del Sud e
delle Isole con 745mila
card e il 61% dei nuclei
beneficiari totali.

tando le migliori novità che
arrivano dalle best-practice
internazionali. Da ultimo, mi
piace sottolineare la grande
attenzione al tema della sicu-
rezza e agli aspetti regola-
mentari di Conio, elementi
chiave su cui abbiamo co-
struito questa nostra par-
tnership - sottolinea l’ammi -
nistratore delegato e direttore
generale di Banca Generali,
Gian Maria Mossa -. Alcune
banche centrali hanno già av-
viato studi e progetti per l’in -
troduzione di monete digitali

da affiancare ai sistemi tra-
dizionali, player globali nei si-
stemi di pagamento stanno
includendo questo nuovo
mondo nei loro modelli di bu-
siness e in Svizzera stiamo as-
sistendo alla nascita delle pri-
me banche su sistemi proprio
di block-chain».
«L'accordo siglato con Banca
Generali rappresenta un’im -
portante passo in avanti verso
una nuova epoca per l’i nte ro
sistema finanziario», aggiun-
ge Christian Miccoli, co-ceo di
C o n io.

pUn 2020 concluso in cre-
scendo e, all’orizzonte, un
2021 che si attende da record.
Il Consorzio del Parmigiano
Reggiano ha approvato il bi-
lancio preventivo 2021. Se
que s t’anno la produzione è
cresciuta del 5%, arrivando a
3,95 milioni di forme previste
che rappresentano il livello
più elevato di sempre, l’anno
prossimo si attende un lieve,
ulteriore incremento per ar-
rivare a 3,98 milioni di forme
(+1%). Un’aspettativa che si ri-
flette nei ricavi attesi, che si
attestano a 51,8 milioni contro
i 38,4 del 2019.
Sono 26 i milioni di euro (con-
tro i 22,4 milioni del 2019 e i
20,3 del 2018) destinati a inve-
stimenti promozionali per lo
sviluppo della domanda in Ita-
lia e all’estero: quasi 4 milioni
in più rispetto all’anno prece-
dente. Proprio l’export rappre-
senta una delle leve principali
per sostenere l’i n c re m e nto

della produzione: sono 9 i mi-
lioni stanziati per lo sviluppo
dei mercati esteri. In Italia, l’in -
vestimento in attività promo-
zionali (programmi in-store,
campagne pubblicitarie, spon-
sorizzazioni, fiere ed eventi,
vendite dirette) ammonterà a
17 milioni di euro. Una nuova,
importante, voce del Bilancio
Preventivo 2021 è rappresen-
tata da un investimento di 6 mi-
lioni di euro destinato ai casei-
fici per promuovere compor-
tamenti virtuosi: 3,5 milioni sa-
ranno stanziati per migliorare
le performance del compren-
sorio in tema di benessere ani-
male, il modello di riferimento
è quello messo a punto dal Cen-
tro di Referenza Nazionale per
il Benessere Animale; 2,5 mi-
lioni serviranno invece a crea-
re l’infrastruttura necessaria
per la “scolmatura del latte”. Il
programma, introdotto con il
Piano Strategico dello scorso
giugno, prevede, in caso di so-

vrapproduzione o di crisi, di
poter destinare ad altri usi il
latte idoneo a produrre Parmi-
giano Reggiano.
«Scongiurata la crisi di inizio
2020, serve più che mai in-
vestire nel 2021 per i traguar-
di futuri e per gestire l’au -
mento produttivo – a f fe r m a
Nicola Bertinelli, presidente
del Consorzio –. Il mercato
continua a dare conferme po-
sitive per la domanda, sia in
Italia sia all’estero, e l’e s i to
delle elezioni Usa potrebbe
portare a una ridiscussione
dei dazi. La riapertura del ca-

nale HoReCa ci vedrà pronti
con un piano marketing ag-
gressivo e orientato allo svi-
luppo della domanda. Il 2021
sarà però anche un anno di
sfide: penso alla Brexit, agli
effetti della crisi post-Covid
che impatteranno sui consu-
mi, alla crescita produttiva
del nostro comparto che non
accenna a rallentare. Per ri-
flesso della crescita produtti-
va, nel 2021 le risorse del Con-
sorzio raggiungeranno il mas-
simo della storia, oltre 51 mi-
lioni di euro. Abbiamo quindi
gli strumenti necessari per
programmare con responsa-
bilità il nostro futuro e per
posizionarci su una traietto-
ria di crescita». Tra le novità
annunciate nel corso dell’As -
semblea, l’ulteriore sviluppo
del Progetto Premium 40 me-
si. Il Consorzio preme sull’ac -
celeratore e crea un plafond
aggiuntivo che porta il budget
totale del progetto a di 5 mi-
lioni di euro. Grazie al grande
lavoro che è stato fatto sulla
marca, tra 3 – 4 anni il seg-
mento 40 mesi potrà arrivare
a rappresentare il 3-4% del
consumo totale, vale a dire ol-
tre 100 mila forme.
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