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Crédit Agricole
Le Village
Parma: al via
5 webinar

pL’innovazione non si fer-
ma. E neanche Le Village by
CA Parma, che apre le sue
porte digitalmente attraverso
un ciclo di webinar aperti al
pubblico dedicati al mondo
delle startup . Appuntamenti
di formazione e scambio di
idee, in attesa di superare l’e-
mergenza coronavirus e
inaugurare i propri spazi fi-
sici. «Con questa iniziativa Le
Village vuole dare un segnale
positivo, dimostrando come
sia possibile continuare a la-
vorare e a confrontarsi anche
in una fase così particolare
come quella che stiamo vi-
vendo – dice Gino Gandolfi,
presidente de Le Village by
CA Parma –. Mai come ora è
importante alimentare lo
scambio di idee, un vero e
proprio patrimonio che ci
aiuterà a facilitare la ripresa.
La tecnologia, in questa oc-
casione, ci permette di creare
un luogo d’incontro dove il
fattore umano è ancora il vero
elemento imprescindibile
per l’i n n ova z io n e » .
«Il Village è prima di tutto un
ecosistema in cui convivono e
traggono valore tutti gli attori
coinvolti nel progetto – sotto -
linea Francesco Ramazzotti,
sindaco de Le Village by CA
Parma». Il primo incontro,
«Pitching Like A Pro», si terrà
oggi dalle 16 alle 17,30. Fran-
cesco Inguscio (Nuvolab) par-
lerà di come trovare investi-
tori. Nel secondo webinar,
«Zero Based Marketing» del 19
maggio (15-16,30), Davide Zane
(Interactive director – G e l l i f y)
illustrerà strategie di marke-
ting. Il 21 maggio, (18,30-19,30),
sarà la volta de «Le tecnologie
ai tempi di Covid», a cura di
E-Novia ed organizzato con Le
Village by CA Milano. «Buil-
ding your digital product», a
cura di Massimiliano Mario
Cucciniello (Creative & UX UI
Lead – Gellify), si terrà il 22
maggio (15-16.30). Infine il 27
maggio (15-16,30), «Video Con-
tent Marketing», a cura di
Traipler. Chiunque può iscri-
versi ai singoli webinar sulla
piattaforma Eventribe.

Cciaa Nel 1° trimestre
221 imprese in meno

ECONOMIA
e co n o m i a @ ga z ze t t a d i pa r m a . i t

Il bilancio tra le iscrizioni e le cessazioni
è superiore alla media regionale. In Italia
-30.283 imprese , in Emilia-Romagna -3.332

LUFTHANSA
ROTTE PER OLBIA
NAPOLI E CATANIA

pDall’inizio di giugno, Luf-
thansa ed Eurowings offri-
ranno nuovamente le rotte
da Napoli, Catania e Olbia -
potenziando i collegamenti
per Milano Malpensa.

BANCA GENERALI

Nel trimestre l'utile sale del 19%
pNel primo trimestre dell’anno Banca Generali ha registrato un
utile netto di 79,1 milioni (+19% sul 2019), con ricavi totali per
168,8 milioni (+26%). I costi operativi sono stati di 57,2 milioni
(+14,2%), con un CET1 ratio che si trova al 14,1% e il TCR ratio al
15,5%. Continua lo crescita dimensionale, con masse totali per
65,2 miliardi (+6,7%) e una raccolta netta di 1,5 miliardi nel
trimestre e una raccolta da inizio anno a 1,9 miliardi.

pLa capacità di innovare è
sempre stata il punto di forza
della società Digigraph, che
compie venticinque anni, uno
dei fiori all’occhiello del
Gruppo Imprese Artigiane
che opera nel settore della
grafica e della comunicazio-
ne. Anche in questo periodo
di lockdown, il know how del-
lo staff guidato da Filippo Poz-
zoli e Stefano Gaiani, è rima-
sto al servizio delle aziende
che operano in settori di vi-
tale importanza per la comu-
nità e delle altre che stanno

invece ripartendo. «Stiamo
sfruttando le tecnologie a no-
stra disposizione per svilup-
pare, a beneficio della nostra
clientela, quei servizi in linea
con i protocolli vigenti - spie-
ga Pozzoli -: dalla segnaletica
di sicurezza agli adesivi che
aziende ed attività commer-
ciali applicano alle superfici,
per favorire il distanziamento
i nte r p e r s o n a l e » .
Bar e ristoranti sfidano la crisi
investendo sulle consegne a
domicilio. «Abbiamo avuto –
fa notare Pozzoli – molte ri-

chieste legate alla fornitura di
speciali adesivi calamitati, da
applicare sui mezzi di tra-
sporto e che sono facilmente
rimovibili». La decorazione

degli automezzi e wrapping è
un segmento su cui Digigraph
si è specializzata da qualche
anno, «sin da quando abbia-
mo deciso di investire sulla
stampa digitale di grande for-
mato: rollup, banner, pannelli
e tutto ciò che serve per co-
municare al meglio un brand
o prodotto». In questo mo-
mento la parola d'ordine deve
essere ottimismo: «Sul futuro
pesano tante incognite, ma –
conclude Pozzoli – D i g i g rap h
resta fedele alla sua filosofia di
fondo, orientata alla crescita
dimensionale ed alla costante
ricerca delle migliori soluzio-
ni da offrire ai clienti».

V.R.

Digigraph Da 25 anni l'innovazione
della grafica che valorizza i brand

pIl bilancio della nati-mor-
talità delle imprese italiane
tra gennaio e marzo 2020 ri-
sente delle restrizioni seguite
all'emergenza Covid-19 e rap-
presenta un saldo decisamen-
te pesante, il peggiore a livello
nazionale degli ultimi 7 anni.

COSÌ A PARMA
A Parma il saldo alla fine del
primo trimestre 2020 è pari a
-221 (+694 iscrizioni e -915
cessazioni), con un tasso di
variazione trimestrale del
-0,48%, di poco superiore al
nazionale (- 0,50%) ma supe-
riore alla media regionale del
-0,74%. E soprattutto è la pri-
ma provincia in regione come
tasso di crescita trimestrale
(Bologna -0,68%, Ferrara
-1,34%, Forlì Cesena -0,70%,

Modena -0,68%, Piacenza
-0,79%, Ravenna -1,04%, Reg-
gio Emilia -0,64%, Rimini
-0,58%). Per le imprese arti-
giane a Parma il saldo al 31
marzo è di -107 aziende ar-
tigiane (+205 iscrizioni, -312
cessazioni), con un tasso di
variazione del -0,88%. Ma in
regione Parma è comunque
pari merito al secondo posto
con Rimini. Le altre: Reggio
Emilia -0,81%, Bologna -1,03%,
Ferrara -1,45%, Forlì Cesena
-0,94%, Modena -0,93%, Pia-
cenza -1,0%, Ravenna -0,94%.
L’elaborazione dell’ufficio In-
formazione economica della
Camera di commercio di Par-
ma sui dati delle imprese del
Registro Imprese locale del
primo trimestre 2020 eviden-
zia la presenza di 45.580 im-

prese registrate e 40.417 im-
prese attive. Rispetto al primo
trimestre dell’anno prece-
dente quindi c’è un calo di 264
imprese registrate.
La variazione congiunturale
della provincia, ovvero il sal-
do del primo trimestre 2020
in rapporto allo stock delle
imprese del trimestre prece-
dente, è del -0,48 per cento,
che pur essendo negativa co-
me quella di tutte le province
emiliano-romagnole, risulta
la meno pesante del territo-
rio. A livello tendenziale in-
vece, le imprese registrate di
Parma, passando da 45.844

del 31 marzo 2019 a 45.580 del
31 marzo 2020, una variazio-
ne tendenziale del -0,6%.
Le nuove iscrizioni a Parma,
sempre nella stessa analisi,
passano da 792 del 31 marzo
2019 a 694 del 31 marzo 2020,
registrando un saldo di -98
unità che si traduce in una
variazione tendenziale del
-12,4%. Le cessazioni non
d’ufficio, passando da 882 del
31 marzo 2019 a 915 del 31
marzo 2020, registrano un
aumento di 33 unità e un au-
mento tendenziale del 3,8%.

IN REGIONE E IN ITALIA
Le variazioni tendenziali in
Emilia-Romagna sono: -0,6%
sulle imprese registrate,
-16,3% sulle nuove iscrizioni,
-6,8% sulle cessazioni non
d’ufficio. Le variazioni ten-
denziali in Italia sono: -0,2%
sulle imprese registrate,
-15,5% sulle nuove iscrizioni,
-6,7% sulle cessazioni non
d’u f f ic io.

Durante l'emergenza Covid la società ha messo
a disposizione delle aziende il proprio know how
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CHI SALE
SMART SPEAKER

Il primo
trimestre si è

chiuso con
28,2 milioni di

dispositivi
consegnati nel
mondo (+8%)

CHI SCENDE
MONDADORI

Nel 1° trimestre
ricavi per 135,3
mln (-18,9%),

il risultato
delle attività

in continuità in
rosso di 19,1 mln

-73%
Consumi
di benzina
Ad aprile i consumi pe-
troliferi italiani sono am-
montati a 2,7 milioni di
tonnellate, con un decre-
mento pari al 44,5%
(-2.146.000 tonnellate) ri-
spetto allo stesso mese
del 2019. Lo rende noto
l’Unione petrolifera spe-
cificando che i consumi
di carburanti, con un
giorno lavorativo in più,
sono risultati pari a poco
meno di 1 milione di ton-
nellate, di cui 0,2 milioni
di benzina e 0,8 milioni di
gasolio, con un decre-
mento del 63,1%
(-1.652.000 tonnellate) sul
2019. In particolare, la
benzina ha mostrato un
calo di oltre il 73% e il
gasolio di circa il 60%.

DIGIGRAPH Filippo Pozzoli.

915
LE CESSAZIONI
che si sono verificate
a Parma nei primi tre mesi
del 2020
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